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Plan de Estudios

Distribucion de créditos por componente curricular

Componente $ de Créditos Créditos
Formacion cientifica e investigativa 60% 36
Formacion teorico-conceptual 25% 15
inter}:t?gwsacﬁ:iigc?pelmgrr gl%tcetivos) 15% 9
Total 100% 60

Estructura por cuatrimestres

Cuatrimestre Espacios de Formacion | Créditos Prerrequisitos
Teoria y Estrategia Publicitaria
| Investigacion de Mercado . )

Metodologial l

Creatividad y Conceptualizacion
Il Métodos Cuantitativos 12 |
Seminario Investigativo |

Medios Digitales y Tradicionales
1] Métodos Cualitativos 12 Il
Proyecto Académico |

Tesis de Maestria
Vi Pasantia Internacional 24 1]
Proyecto Académico Il

Calidad investigativa e institucional

- Tesis de maestria con fases: anteproyecto, desarrollo y defensa.
- Produccion académica: articulo indexado o campana aplicada con impacto.
- Pasantia en agencia o institucion publicitaria internacional.
- Participacion en congresos, talleres y redes del medio.
- Tutoria permanente a cargo de docentes-investigadores del campo.
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